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JAK DALEKO OD EPICENTRUM – KLIENCI INDYWIDUALNI



JAK DALEKO OD EPICENTRUM – FIRMY



KRYZYS NA RYNKU PRACY



JAK KRYZYS PRZEK	ADA SI � NA POSTAWY KONSUMENCKIE?



SEGMENT „ROZWÓJ” – NAJBARDZIEJ CHARAKTERYSTYCZNY DLA  POLSKI NA TLE EUROPY





PRZYK	AD TRENDU ZWI � ZANEGO Z KRYZYSEM



KRYZYS JAKO CZYNNIK EDUKACYJNY



PRZYK	AD TRENDU ZWI � ZANEGO Z KRYZYSEM



RENESANS WI� ZI



ZMIANA SPOSOBU SP � DZANIA WOLNEGO CZASU



PRZYK	AD TRENDU ZWI � ZANEGO Z KRYZYSEM



DROBNE PRZYJEMNO� CI



… I PRZEWARTO� CIOWANIE LUKSUSU



PERSPEKTYWY NA PRZYSZ	O ��





KRYZYSOWA ZASADA
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